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Die Ausgangslage

Agie Charmilles ist ein international tätiger Maschi-
nenbaukonzern. Der Konzern gehört zu den weltweit
führenden Anbietern im Bereich Funkenerosion.

Für die Agie Charmilles Gruppe sollte ein dem
Corporate Design entsprechender Internet Auftritt
konzipiert und realisiert werden. Das Konzept sollte
später auf das Intranet der Gruppe und auf
Internetauftritte von Tochterfirmen übertragbar sein. 

Kurzbeschreibung
des Projektes

Der Prozess

Das Gesamtkonzept wurde in Zusammenarbeit mit
dem Kunden erstellt. Die Texte wurden vom Kunden
bereitgestellt.

Das bestehende Corporate Design wurde für das
Internet mediengerecht umgesetzt bzw. erweitert.
Unter anderem wurde ein ausbaufähiges Navigations-
system erarbeitet.

Die gesamte Website wurde dem Inhalt und den
Anforderungen entsprechend gestaltet, programmiert
und produziert.

Die Lösung

Inhalt, Design und Programmierung der Website er-
gänzen sich zu einem Gesamtbild, mit dem sich die
Agie Charmilles Gruppe identifizieren kann.

Design und Navigation sind eine Metapher für die
Maschinen und die Technologie von Agie Charmilles.
Die blaue "Schale" deutet die Maschinenhülle an, die
zum Bedienen der Maschine aufgeklappt wird. 
Das rote Kreuz, das das ausgewählte Thema kenn-
zeichnet, steht für den Erosionsfunken. Die Linie
bezeichnet den Weg des Funkens. Dieses Prinzip
kann z.B. auch bei der Software der Maschinen
eingesetzt werden.

Die obere Themenleiste ist immer präsent. Mit Hilfe
von Rollovers kann man die jeweiligen Unterkapitel
einblicken und auch direkt in ein Unterkapitel sprin-
gen. In der Navigation links wird unterhalb der
Themenleiste ein hierarchischer Pfad aufgebaut, der
es erlaubt, in bereits besuchte Knotenpunkte zurück-
zuspringen. Über ein Rollover in der Navigation auf
der linken Seite kann man diese Themen aufklappen
und dann direkt in die jeweils aufgeklappten Unter-
themen springen, ohne die jeweiligen Inhaltsseiten
wieder aufrufen zu müssen.

Die Tool-Leiste (Home etc.) bleibt immer am oberen
Browserrand stehen, d.h. wenn im Inhalt nach unten
gescrollt wird, kann man über diese Hilfen jederzeit
zu den wichtigsten Funktionen springen (Home,
Search etc.) bzw. wieder nach oben gelangen (über
go to top).
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Bei Rollover über ein
Hauptkapitel in der
oberen Leiste (hier:
Corporate Profile)
wird der Hintergrund
grau und eine Linie
verbindet das ausge-
wählte Hauptkapitel
mit den Unterkapi-
teln. Durch Klicken
gelangt man in den
jeweiligen Inhalt. Der
Standort wird durch
ein rotes Kreuz (Fun-
ke) gekennzeichnet.
Die jeweiligen Unter-
kapitel sind mit roten
Pfeilen hervorgeho-
ben. Blaue, nach
unten gerichtete
Pfeile zeigen, dass
Unterkapitel auf-
geklappt werden
können, bzw. aufge-
klappt sind. Besuch-
te Inhalte haben 
einen grauen Hinter-
grund.

Die äusserste rechte
Spalte ist für Inhalte
oder Links vorgese-
hen, die in einem
assoziative Zusam-
menhang zum eigen-
tlichen Inhalt der
Seite stehen. 

Links im Inhalt sind
blau hinterlegt.

Corporate Profile
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Aus den Unterthe-
men von Corporate
Profile wurde Our
Vision ausgewählt.
Der Standort wird
durch das rote Kreuz
gekennzeichnet, der
Hintergrund der
bereits ausgewählten
Kapitel ist grau.
Über den Button
Corporate Profile
kann man wieder
zum Hauptthema
zurückkehren.

Die vier Spalten des
Inhalts können vari-
abel genutzt werden.
Die äusserste rechte
Spalte kann als Zu-
satznavigation einge-
setzt werden, aber
auch als vierte In-
haltsspalte zur Ver-
fügung stehen.

Our Vision
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Wenn man in tiefere
Hierarchiestufen vor-
dringt, werden im
Navigatonsbereich
die bereits besuch-
ten Hierarchiestufen
oberhalb des aus-
gewählten Themas
untereinander ange-
zeigt und grau hin-
terlegt.

Auf der obersten
Themenleiste und in
dem Themenbereich,
in dem man sich ger-
ade befindet, sind
jeweils die Schwe-
sterbereiche sichtbar
und auswählbar.

Die obere Leiste
kann wie bereits be-
schrieben, aufge-
klappt werden, so
dass man auch direkt
in die Unterkapitel
springen kann.

Alle besuchten
Knotenpunkte kön-
nen aufgeklappt,
damit man direkt in
deren Unterseiten
springen kann.

The Present
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Bei der Auswahl
eines anderen
Hauptkapitels in der
oberen Leiste (hier:
Addresses) verbindet
wiederum die Linie
das ausgewählte
Oberkapitel mit den
in der linken Navi-
gationsleiste aufge-
klappten Unterkapi-
teln. Über die linke
Navigationsleiste ist
es möglich, in die
jeweiligen Unterkapi-
tel zu springen. 

Die Links, die auf
der Grafik (neben
der Landkarte) pla-
tziert sind, führen
direkt zu einem be-
stimmten Inhalt
innerhalb einer Seite
(z.B. Sales and
Services in Europe).

Addresses and Locations


